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Le canzoni del 189¢




L'elenco presentato qui di seguito & stato compilato confrontando e completando con I'archivio
elettronico della collezione Cesarini il lavoro del gruppo di ricerca sui giomali del 1895 - Fortunio,
Don Marzio, Roma, If Pungolo Parlamentare, Corriere di Napoli, If Mattino, I'Occhialetto, L.a Tavola
Rotonda - dei giorni fra il 1° e il 30 settembre. Le notizie riportate - data |a disparita, |a
frammentarieta e i} carattere defle fonti - risultano spesso incomplete e imprecise: non sempre &
segnalato il nome di ambedue gli autori, talvoita manca la casa editrice. In presenza di dubbi e in
assenza di spartiti si & preferito segnalare it giornale dove la canzone & stata trovata pubblicata.

Si & scelto di pubblicare comunque ¥'efenco soprattutto per evidenziare visivamente la quantita di
pubblicazioni canore che caratterizzava la festa: fa ricerca e stata collettiva e collettivamente
assumniamo la responsabilita di tutte le imprecisioni: a Giuliana Cesarini e Ciro Daniele il merito di
aver organizzato e compitato la lista.



Qualche episodio
dell’inondazione
Piedigrottesca, vignetta
in Piedigrotta Perrelli,
1910. Biblioteca
Nazionale Vittorio
Emanuele Ill, sez.
Lucchesi Palli.

Le canzoni del 1895

a cura di Giuliana Cesarini e Ciro Daniele
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‘A cammisa affatata ® parole 5. Di Giacomo ® musica V. Valente ® edizione Ricordi

‘A mugliera ca primm’ ‘e spusd ® parole S. Di Giacomo ® musica S. Gambardella ¢ edizione Ricordi

izi ideri
@ musicaV Valente ® edizione Bid
S &

Curti
/A muscella d’ 2 signora © parole G. B. de

izi janni
B. Cantalamessa ® musica B. Cantalamessa ® edizione Santo)

‘A riSa @ paroie
‘A sartulel] A San Francisco ® parole D. Del Gaizo ¢ musica A. Montagna © edizione Bideri
dartulellz o
parol
ole F. Russo e musica P. M. Costa e d
< edizione Ricordi

‘A sentenza mia ® parole U. Monaco ® musica P. Guida e edizione Bideri

5. Di Giacomo ® musica E. De Leva @ edizione Ricordi

/A senzitiva @ parole

Addo vaje ¢’ ’o ciuccio ® parole A. Califano ® musica P. Guida @ edizione Bideri

O ® musica S. Gambardella @ edizione Bideri

Attuorn’ ‘e rrose © parole M. Napoletan

B .
Onaserg ’ossrgnori °

parole , 1. je“a‘a )uscal. GU'da . EG'ZO e Bld(?ll

i i i Capua ® edizione Ricordi
Cammisa rossa @ parole R. Bracco ® musica E. Di Cap

Canzuncella all’antica ® parole S. di Giacomo © musica P. M. Costa ¢ edizione Ricordi

i
CE aSE“ ® pa ale M ah‘a‘l() @ sica ] 1 onzo ® ed zone B dEEH
r a r . C u

Chi se ne scorda cchill ¢ parole R. Marvasi @ musica R. Barthelemy e edizione Ricor
CI"E‘Sﬁ ‘
na ‘e Mundragone »

Darole R .
ClnCIUegrana o )
musica A. Mangini
By edizione Biderj
i izione Bideri
a ® musica A. De Cristofaro @ edizione

i liar
Cuntentammoce accussi © parole R. E. Pag

Cusarella cusaré e parole F. Russo ® musica V. Valente e edizione Ricordi

Don Nunzio ¢ parole P. Cinquegrana ® musica E. Di Capua ® edizione Bideri

D 5 : N
Urmenno o Don Saverio ® parole P. Cinquegrana ® musica V. Valente © edizione Bideri

Pa ()'e R BIaCCO o usica E. De LEVa . edeIO e Ie!CO‘C"
i

‘E cataplaseme ® parcle G. Capurro @ musica V. Di Chiara @ edizione Santojanni

i ida ® edizione Bideri
/E renare ¢’ ’0 ‘nteresse © parole A. Ferrara ® musica P. Guida @ edizione
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‘E trezze ‘e Carulina © parole S. Di Giacomo ® musica S. Gambardella ® edizione Bideri

Girula ® parole A. Califano e musica E. Nutile © edizione Santojanni

(i ce L usica i. ‘ “Ia”l()]e s edlz ane B‘(ie‘l
. a

i1} e parole
I’ nun ne pozzo cchiu! ® »

P - 1
I 4] il 0 cer l"(““e . aIOIIe G B de CU 15 musica T GUIda eCLLY
S anc e erl ‘t . ‘ o d one Bl(ie[

i voglio bene atte o V' so’ senzibile ® parole G. B. de Curtis ® musica V. Valente e edizione Bideri

8] role ‘ . Clnq ICa S. a“]balde“a . ed]Z One B
d, Uegl al]a . mus G

L’aggi’ ‘a dicere a mamma ¢ paole R. Della Campa ® musica V. Valente e edizione Ricordi

i [ i izione Ricordt
la scarpetta © (anonimo, trascrizione di V. De Meglio) ® edizione

Li deputate nuove ® parole A. Federici ® musica C. Fanti @ edizione Bideri

oene a p" la L (8 ona O ® usica I - GUlda o edizlone Bl(ie‘l
M aggla t e S pa !e U- M C C

Mandorlo fiurito «

arol i
parole . Cinquegrana o music, V. Valente ¢ cgizione Bideri

é i Gi i e edizione Ricordi
Matale e parole S. di Giacomo @ musica V. Valente

Me voglio appicceca e paole A. Ferrara ® musica A. Mangini ¢ edizione Bideri

i izione Bideri
‘Mmaritate Raché ® parole A. Califano ® musica F. Di Capua ® edizione

Napule . Mo va mo ven{é;" parole G. B. de Curtis ® musica E. Di Capua ® edizione Bideri

musicy [, i
cal, P Tosti » edizione RfCOI"df

i izione Santojanni
i ca G. De Gregorio ® edizione
Ndringhete ndra ® parole P. Cinquegrana ¢ musica

‘O frate ‘e Rosa * parcle P. Cinquegrana ® musica E. Di Capua @ edizione Bideri

‘0 ..
Punticcig i Gj
parole §, Dij Glacomo * musica C D N
- e Nardis »

‘O ritorno  pacle A. Califano ¢ musica P. Fonzo e edizione Santojanni edizione Ricord;

‘ . ‘O scrivano * parole R. Bracco ® musica V. Valente ® edizione Ricordi
O vico d’ -
€O d” ‘e suspire o

p |I - . p
d a usic C
aroje fé\ I err I ° 1 d l 1)1 d Ua . ed Zlone BIdEH

Pecché m’ ‘o ffaje ® parole A. Chiurazzi ® musica C. De Crescenzo # edizione Ricordi
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Perché e paole A -Barbieri ® musica E. Galgani ® edizione Bideri

aA. O. Giannini e cdizione Bideri

i i ini ® music
Pifferata ® parole A. O. Gianni

Quanno passa ‘o reggimento ® parole F. Russo ® musica C. Clausetti ® edizione Ricordi

Quanto me faje suffri ® parole A. Califano ® musica E. Di Capua ® edizione Bideri
parole F, Russo e

: sizione Bideri
P Adamo ® musica S. Gambaldella ® cdizione Bid
Rusi facimme pace ® parole I. At

Sciacquariello  parole O. Amoroso ® musica V. Fassone ® edizione Bideri

® musica P. Guida ® cdizione Bidel‘l

Serenata ® parole F. P. Leone

F. Cimmaruta ® musica Batelli ® edizione Bideri

Serva patrona ® parole

Tarantella ‘ntussecosa ® parole R. Bracco ® musica S. Gambardella ® edizione Ricordi

Tiempe felice o

parol '
parole G. B, de Curtis » musica V, Valente ® cdizione Bideri

Venezia benedetta! parole G. B. de Curtis ® musica G. B. de Curtis ® edizione Bideri

Vola palomma

parole Damiang e musica De Falvg e edizione Biderj

e Albertin ® musica Albertin ® edizione Santojanni

‘O sbad|gllo ® paro

=

Il gran dottore ® parole G. De Meglio ® musica V. Valente ® edizione Santojanni

Le faccio

® edizione Santojanni

Cierro niro ® parole A. Califano ® musica P. FOnzo ® edizione Santojanni

E. Maltese ® musica G. De Angelis @ edizione Santojanni

s purtualluccio ® parole

Te siente bbona? ® parole E. Maltese ® musica G. De Angelis ® edizione Santojanni

arole L. Russo ® musica E. Caino

So’ d’ ’o ciardino overo ® p
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Addo sta cchiu S. Lucia * parole C. Volpe ® musica G. Forni ® edizione Bideri

ce mus’ncaC. Marino

Friccecarella ® parole N. Mart

‘A canzone d’ "o pianino ® parole Carluccio ® musica G. De Angelis

Campagnola * parole S. di Giacomo ® musica S. Gambardella ® edizione Ricordi

| & i
J e.”l IS Usica \"’ v Z
Jarole 5 “fl 1one

sione Ricordi
[ / : icaP. M. Costa ® edizione R1COrC
‘O capo flg'l() ® parole P. M. Costa ® musica

Chitarrata » parale S. di Giacomo ® musica P. M. Costa ® edizione Ricordi

Damasco ® musica Fornari

‘E cotogne ® parole

F. Russo ® musica V. Valente ® edizione Ricordi

Comm’ ’aggia fa’ ¢ parole

De sta verde fenestella ® parole D. Napoletano ¢ musica R. Pagliara ® edizione Le Varieta

’ pl e paro . C ’JL I \«"’ V ( Rl 1]
usica (S] Cdizione I ,
DO" IJICO Sl ECOIO o )d & d IrfQ i SIC. ale ” ® o O C al

E fernuta ® parole V. Galassi ® musica D. Polisieri

Fatte vasa o parolc P Stefanile o musica A. Alfano

¢ ol Q, )| T I
10 ® parole G. B()Z() ® musica OE] 1Al 11 | C“ZIL

Giuliarita ® parole A. Mangini ® musica O. AMOroso ® edizione Bideri

Giulietta Malaspina ® parole A. Califano ® musica P. Fonzo ® edizione Perrone

Vivenzio ® edizione Bideri

i f rio ® musica L.
intervista ¢ parole G. De Gregorio

Maliziusella ® parole G. Caccavale ® musica Fischeletti

Me faje muri »

parole A . Diana .

musica D, Parmegr’ano

‘O vuto ® parole F. Cozzolino ® musica F. Albin ® edizione San Carlino

i * murica Claueest
Vocca addirosa ® parole Spanato ® musica

Vola palummo ® parole F. D’Alfonzo ® musica V. Ricciardi ® edizione Santojanni

Viene a senti ® parole Pisapia ® mus
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aSIE O % parole ( .I. ( aC( c e 5iC Ales @ e Va t
P Sa drO dlzlone Le ela

() Y aVa| musica D i

l (&)

Tricche tra » parole G. Correra ® musica G. Marra

Teterenella e parole Altieri & musica Bonenzio

i izione Pisano
F. Cavallotti ® musica F. Capponi @ edizion

T'amo perché e parole

I3 . d
e e ‘ u O e 1)e l_e\."a 2 edizione 12(()
SUSpll‘ata pa UI . R 55 usica E

S Sole lione ¢ parole V. Cimmaruta ® musica F. Finamore © edizione Santojanni
erenatella novy »

pa ()le AL Ba .
CaVU()I() L df
b]e | @ nusica A e Zlone I;“jel']

Serenata ® parole F. Russo e musica V. Valente

i izi ideri
i G. B.de Curtis ® musica G.B.de Curtis e edizione Bide
Senza cammiisa @ parole L. b

Rusi Rusi @ parle A. Barbieri ® musica . Di Capua e edizione Bideri

i setti @ edizione Ricordi
‘O pl"iCO e parole F. Russo ® musica C. Clau

‘A pi .
1Zzaiola [
B parole A. Saving musica E. Zijto e edizione Diavolo R
0550

A Piedigrotta ¢ paole A. Savino ¢ musica E. Zito

Petrusinella ® parole A. Diana ® musica D. Parmegiano e edizione Ricordi

tti @ edizione Ricordi

ica C. Clause
Pecché ® pawle D. Napoletano & musica C

Nuttata jancy o parole F. B Oj né c’aggia capt ® parole Sandro ¢ musica G.Salzano
Ola UOngi .
) ovannj e .
Musica F, Buongio\,anm- o
edeiOne Sant H .
Ofanni
ni ¢ edizione Pisano

i itelli @ musica F. Cappo
Non G scordar di me @ parole Capitelli @ musica pp

/A LS
ROVita «
Parole B. Sterpanj e musica G, M
. . . . - Marr.
Napule ‘e marenare © parole S. di Giacomo © musica F. P. Tosti @ edizione Ricordi d

‘A mugliers o Na bona mamma ¢ parole A. Ceserano ® musica Pennacchio e edizione Diavolo Rosso

parole A. “ 5 -
9] 5 ambarde”a ® E‘(f'Z‘() B d rl
( a ad Musica .; one I e

Mmiez’a campagna * parole Giannini e musica V. Di Meglio
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L a fabbrica della festa




LA FABBRICA DELLA FESTA
di Marialuisa Stazio

Nel sistema dell’industria culturale
napoletana quello che soprattutto era
notevole erano le connessioni e le
interdipendenze fra un settore e |'altro in
una linea che collegava idealmente e
praticamente |a tradizione letteraria e
iconografica napoletana con lo
spettacolo, I'editoria libraria e musicale,
la stampa quotidiana e periodica e la
pubblicita e, tramite questa, il sistema
delle merci. Il tutto in un contesto che
vedeva la trasformazione del territorio
metropolitano offrirsi come occasione
per la nascita di nuovi luoghi dello
spettacolo e del tempo libero e - in
ultima analisi - per I'offerta della citta a
uso turistico.
L'industria culturale napoletana si
presentava, ciog, come un sistema in cui
la funzionalita del modello immaginario
si era realizzata nella contemporanea
vitalita dei settori economici e produttivi
operanti nel e sul territorio.
Il 'tutto in un quadro nazionale e
internazionale in cui le concentrazioni
economiche e produttive urbane
determinavano mutamenti nella vita
quotidiana, nell’'uso del tempo libero,
negli stili di vita e nel comportamento
collettivo, ma nonostante il fatto che
Napoli e il Mezzogiormo fossero

oggettivamente una zona economicamente e

industrialmente “depressa”.
Anzi, sembra di rilevare che in questo
periodo nelle zone a pit forte

industrializzazione alla ricchezza quantitativa
dell’industria culturale non corrispondessé una
uguale ricchezza qualitativa, mentre nel caso
napoletano a un sottosviluppo economico
corrispondesse una qualita, una maturita, una
complessita, una coesione del sistema
dell'industria culturale probabilmente non
riscontrabili in nessuna altra parte del Paese.
Una delle dimostrazioni della straordinaria
incisivita e complessita dell'industria culturale
napoletana, & senz’altro il fenomeno della
canzone napoletana che aveva il suo momento
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centrale e propulsivo nell’annuale
appuntamento piedigrottesco e che - nello stesso
tempo - rappresentava una delle maggiori
attrattive, il piti forte momento spettacolare,
oltre che una delle principali ragioni di essere
della festa.

La canzone - oltre a rappresentare una quota
non indifferente di una autorappresentazione in
cui la citta in farga misura ancora si
immedesima - & anche una componente
fondamentale di una immagine che il resto del
mondo ama riconoscere. Dungue, non pud
essere ridotta a semplice manifestazione
musicale, a puro genere canoro: & stata (e in
parte & ancora) un grande mito collettivo, uno
dei luoghi in cui Napoli ha messo in scena,
spettacolarizzato, pianto e venduto il suo eterno
declino, i fasti e le miserie di una capitale
nobilissima e stracciona.

Essa & assurta, grazie a un articolato e
complesso processo storico e a uno straordinario
fenomeno comunicativo, a emblema di una citta
che gia occupava per svariati motivi un posto
importante nell’immaginario europeo, e che
oggi - anche grazie alla canzone stessa - ha un
suo posto in quello mondiale.

I tutto anche grazie a un sistema di produzione,
diffusione e consumo che faceva capo agli
apparati dell’editoria musicale, fra i principali
registi delle festivita settembrine per le quali
orgarizzavano concorsi, audizioni, concerti,

e

spettacoli.

La ricognizione probabilmente pill accurata
sinora condotta sugli editori della canzone
napoletana & quella completata da De Mura
nella sua Enciclopedia delfa Canzone
Napoletana e a essa rimandiamo nel dettaglio.
In questa sede - e per quanto riguarda gli anni
che [a mostra ha scefto di affrontare - basti dire
che fra gli anni 80 € 90 dell’Ottocento [e
possibilita economiche e produttive rivelate
dall’'occasione piedigrottesca richiamarono
nelt'editoria della canzone una nutrita serie di
editori: da Ricordi - assoluto protagonista

almeno per il decennio citato - ai Flli lzzo, a
Santojanni, a Morano, Pierro, fino a Bideri che
sara poi il pitr innovativo e longevo editore di
canzoni napoletane. Nei decenni successivi
|affare-canzone richiamd ancora capitali,
iniziative, intelligenze. Nacquero molte piccole
case editrici, ma ne nacquero anche di
importanti come, ad esempio, La Canzonetta,
una delle pachissime - con Bideri - a collegare
la produzione anteguerra con i festival della
canzone napoletana degli anni 50. Fra le altre
appare degna di nota la Polyphon, fondata dalla
Polyphon Musikwerke di Lipsia - ditta
produttrice di strumenti musicali, grammofoni e
dischi - che net 1911 impiantd a Napoli una
casa editrice che riuniva le migliori ‘firme’ della
canzone e organizzava lanci piedigrotteschi in
grande stile, seguiti da tournées internazionali.
Ma, quello che soprattutto appare importante
nella Pofyphon & che - contrariamente agli
editori napoletani - i suoi prodotti ‘di punta’, pits
che essere album e spartiti, erano dischi: il che
proietta |a canzone napoletana, e la festa di




Piedigrotta che le faceva da vetrina, in una
dimensione estremamente moderna. Altre due
case editrici collegate all’attivita discografica
erano la Marechiaro e la Santa Lucia, fondate
intorno agli anni 20 dai fratelli Vincenzo e
Americo Esposito, proprietari della Phonotype
Record, industria discografica napoletana
fondata nel 1901. La Santa Lucia, in particolare
rappresenta un’operazione particolarmente
interessante, in quanto a capitale misto italo-
americano (il “socio americana” era Antonio De
Martino, emigrato negli Stati Uniti agli inizi del
secolo e proprietario a New York della ftalian
Book Company) e concepita principalmente per
I'esportazione oltre oceano di canzoni come
Figlio nun manna dollari di Chiurazzi e
D'Annibale o Te ne si ghiuta ‘America di

F.M. Russo e dello stesso D'Annibale.

La mostra sceglie di presentare -
compatibilmente con le possibilita offerte dagli

archivi utilizzati - la quantita e la qualita degli

strumenti di cui questa editoria musicale si doto:

quindi, innanzitutto, I'enorme quantita e la
qualitd mediamente buona - ma a volte
decisamente considerevole - del materiale a
stampa prodotto in occasione della Piedigrotta.
La prima caratteristica visibile di questi materiali
& la loro serialita che, se da un lato contraddice
tutte le mitologie sulla canzone e sulla citta,
dall’altro le reinnesta sulla loro matrice
produttiva, apre spiragli su una storia ricca di
potenzialita e rintraccia gli indizi di una
economia meno inerte e tradizionalista di
quanto comunemente si pensi. Se i mezzi a
stampa destinati a diffondere le canzoni a
Piedigrotta hanno di nuovo e notevole le tirature
- che superavano frequentemente le decine di
migliaia di copie - la grafica, la periodicita e le

b,

destinazioni, il loro esistere presupponeva
evidentemente investimenti di un certo peso e
tecnologie complesse. Dunque,
organizzazioni articolate, capaci di
garantirsi economicita di gestione
sfruttando - ma soprattutto creando -
larghe fasce di mercato e di consumo.
Veniamo ora alle tipologie di questi
malteriali, che si precisano intorno agli
anni 90 dell'Ottocento e rimangono pit
0 meno immutate per tutto il periodo
considerato, Se, infatti, & dato di
riscontrare differenze di un certo rilievo
per quanto riguarda grafica,
illustrazione e contenuti, immutati
rimangono i formati e gli usi almeno
fin quando altri media oltre la stampa
- come dischi, radio e, infine,
televisione - conquistano la centralita
del sistema comunicativo.
Legati molto strettamente
all'occasione piedigrottesca erano gli
album di Piedigrotta: fascicoli in cui i
testi e gli spartiti delle canzoni erano
corredati da illustrazioni dei migliori
e dei piti noti pittori e illustratori
napoletani e nei quali - soprattutto nel
decennio fino al "900 - era quasi
sempre presente una parte letteraria
affidata alle migliori firme del
giornalismo partenopeo, ma anche a
scrittori e letterati famosi - Salvatore
Di Giacomo, Ferdinando Russo,
Matilde Serao, Roberto Bracco - che in
questi album continuavano e
perfezionavano il lavoro sull'immagine
della cittd e della canzone portato
avanti parallelamente nei quotidiani e
nei periodici napoletani. Negli album di
Piedigrotta la pubblicistica sulla canzone
tendeva a stabilire - con una certa abilita
e con innegabile potere fascinatorio - la
relazione delle canzoni con I'etnia e con
una cultura in cui la classe media
(inevitabile destinataria e referente di queste
pubblicazioni) potesse riconoscersi, il legame
e, quasi, I'identita fra la canzone e la citta di
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cui essa sembrava interpretare il sentimento e
rappresentare la storia linguistica e culturale.
Altra pubblicazione a stampa tipicamente
piedigrottesca - anche se meno diffusa e
frequente - era il fascicolo stampato per

I audizione, che era il momento in cui le
canzoni venivano presentate in pubblico
qualche giorno prima delle feste di Piedigrotta
per provarne |'effetto scenico, ma anche per
renderle note e dunque meglio gradite.

Questi opuscoli consistevano nella raccolta dei
testi delle canzoni presentate a Piedigrotta da un
editore ed erano distribuiti gratuitamente o a
pagamento in occasione, appunto, delle
audizioni in modo da facilitare il pubblico nel
seguire lo svolgimento della manifestazione e
nella valutazione e comprensione della
canzone: quasi un libretto d’opera.

Meno legati allo specifico piedigrottesco erano
le copielle e gli spartiti, cui era affidato il
compito di raccordo fra la festa e |a quotidianita,
fra il momento del lancio e quello del consumo:
privato, casalingo - di feste familiari, salotti e
periodiche - o pubblico, nei teatri, caffe,
ristoranti, alberghi, stabilimenti balneari,
napoletani e non.

Le prime - una “rivisitazione” moderna dei fogli

ot

volanti che da secoli erano i pill comuni
mezzi di circolazione della letteratura
popolareggiante - erano costituite da un
unico foglio, quasi sempre illustrato, su
cui erano impressi il testo della
canzone, talvolta lo spartito, talvolta
una originale trascrizione di questo in
un sistema numerico riferito alle quattro
corde del mandolino, in modo da
permettere I'esecuzione anche a chi
ignorasse la lettura del rigo musicale.
Questi fogliettini rappresentarono una sorta

di biblioteca musicale per la maggior parte dei
napoletani meno abbienti e - vendute in
quantita enormi - furono anche una delle pit
importanti fonti di introiti per gli editori. Ma le
copielle non venivano stampate solo in funzione
di “edizione economica” delle canzoni, erano
anche - e questo & |'aspetto che qui
maggiormente ci interessa - molto utilizzate
durante la Piedigrotta, quando spesso venivano
distribuite gratuitamente, grazie anche a un
fenomeno che oggi chiameremmo
sponsorizzazione: la copiella oltre al testo della
canzone recava stampata anche la pubblicita di
ditte o industrie cittadine, meccanismo che, del
resto, in breve tempo si capovolse nelle
canzoni-réclame (dei Negozi Miccio, del Caffe
Diodato o Pizzicato, del Cordial Campari o del
Ferrenosio Favara) distribuite, appunto, su
copielle.

Infine gli spartiti, dedicati principalmente al
nucleo domestico piccolo e medio borghese che
si apriva alla socialita e al consumo ‘facile’ del



melodramma, della romanza e della canzone,
fungendo da canale sotterranec e privato -
certamente collegato con gli altri canali di
diffusione fra il pubblico, dai concerti ai pianini,
dalla strada al caffé - di propagazione delle note
e del mito della canzone.

A guesto stesso consumo si rivolgono e riviste
di cui gli editori pitl importanti - o quelli che
aspiravano a diventare tali - si dotarono a partire
dagli anni 96, suil’esempio di Ricordi e della sua
Gazzetta Musicale di Milano (poi Musica e
Musicisti, infine Ars et Labor). Queste riviste
andavano da [a Canzonetta della casa editrice
omonima, a‘0 Cannone di Fragna, da !a Musica
Moderna di Calace, a If Teatro di Variet3 di
Mattiello.

La Tavola Rotonda fu tra queste pubblicazioni la
pili longeva, la pill curata ed & anche la meglio
e pill conservata.

La rivista aveva esordito, per usare le parole
deilo stesso Bideri in un articolo del 1896! «con
criter di severita e di eleganza esclusivamente
letterari e artistici, e fu un completo disastro
economico, Ma in seguito ci adattammo a cid
che il pubblico chiedeva: un po’di svago e
punto disquisizioni e tiritere noiose. Quindi a
gradi, poco a poco, siamo riusciti ad assicurargli
una vita duratura divilgando fa nostra
produzione musicales. Una produzione che
assommava a oltre 60 canzoni all’'anno,
pubblicate settimanalmente, e che negli annuali
concorsi di Piedigrotta intitolati al giornale
raccolse da un minimo di 80 a un massimo di
300 canzon: par concorso,

Le riviste delle case editrici musicali
assolvevano a diverse funzioni: erano il mezzo
con cui di solito erano banditi, pubblicizzati e
condotti i concorsi di Piedigrotta; su di esse
venivano pubblicati testi e spartiti, veniva data
notizia delle audizioni e dell’effetto che avevano

ottenuto, venivano pubblicate le notizie
biografiche e artistiche relative agli autori dei
testi, ai musicisti, agli esecutori. Le canzoni in
queste riviste erano nobilitate - come gia negli
atbum di Piedigrotta - dalla loro ‘contiguita’ agli
articoli di letterati affermati: il “numero di
saggio” de La Tavola Rotonda, ad esempio, &
arricchito dalle firme di D'Annunzio, Scarfoglio,
Capuana, la Contessa Lara e Matilde Serao. Ma
una delle funzioni che esse svolsero soprattutto,
oltre a diffondere e pubblicizzare canzoni, fu di
conferire loro una dignit - storica, artistica,
culturale - tale da renderle genere di consumo
degro di una nuova fascia di lettori e
consumatori cuiturali: degno di entrare,
appunto, in quei salotti carichi di ninnoli e di
speranze in cui si stava delineando I'identita df
un’ltalia che viveva il suo primo ciclo
dell’industria culturale di massa.

&
By

1[a Tavola Rotonda, 20 settembre 1896,
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Copertina dell’album di Piedigrotta Santojanni del 1902.
Bibfioteca Nazionale Vitiorio Emznueie Ill, sez. Lucchesi Palli,










Spartito di Siaite Peppi!, canzone per la Piedigrotta 1885
di Santojanni. Coli. De Mura.
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EDITORE-STAMPATORE
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Spartito Santojanni per |z Piedigrottz 1908,
Coll. De Mura.

»
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pertina dell’album per Piedigrotta 1
delle edizioni Cal:
Coll. De M

Centesimi 40 Dopo il 30 Bettembre L. &

———= SOMMARIO

Lo

RICORDI D'ALTRI TEMPL . . . - di V. d Ambra.
. SALUTO D'APRILE. . . . Canzone - Musica di V. de Vivo, - Yersi di Ferd. Russo.
.. 'E'FEMMENE BELLE . . . . = » P. Fonzo. .- = » Ferraro-Correra.
. CHITARRA BATTENTE . . K » - » M. Forte. .- » » Ferd, Russo.
. 'O MARE 'E PUSILLECO. . - Versi e Musica di G. Scarpati.
SEHIAGEHIERE. .o 0 . o o i Musica di F. Fortini .- Versi di V. d‘ Ambra.
AMMORE PERDUTO . o “ » » F. Mugnone. - » » Ferraro-Correra.
. CORENCHIHSO! o = v » » R. Casalaina- » » V. d’ Ambra.
. LTAVVOCATO . . 5 > » Q. Esposita. - » » O. Giolivo.
A PRINCEPALE. . - - . - " » Q. Esposito. - » » G, Pappalardo.
. NUN'E TROVA A MMARETA. . » » F. Amoroso - =» » G. Attanssio.
WHEELRIGHORDE . wies = o Versi ¢ Musica di P. Caracciolo di Torchiarolo.
13. QUAN? SULDATE PASSANC 3 - Musica di R. Calace .- Veisi di V. d'Ambra.
RITRATTI E PROFILI DEGL] AUTORI. :

* NAPOLI = Shlaia 207 « NAPOLI



N. 84

Secondo premio al Concorso Cottran

'O Surdatiello!

13
e . Versi di A, CALIFANO
. - Musica di S. GAMBARDELLA

1%

\Tt:—r. valive tanto bene,

" niente m’ é lassate;

chiuto a fa surdato...
nza ‘e te scurda!

Che buo scurda !

bud mareia ?

Si ‘o ponziero

Sta sempe 1la ?

)
<

%innrm sempe curmﬂna‘r..o,

acesse meza bbona
J"nru (quanno o rancio sona
Songo 'urdemo arriv
Che buo scurda!
Che bud marcia ?
Si ’o penziero
Sta sempe.1la ¢

)
(319

Si 0 spuse a chillo *nfame
Vuo assaggiarne morze amare!
Truvarraje cchiu denare,

chi t*’0 da ?

610
= e 112

L’ editore Flll_l[",

1’rup lcﬂemrn-l): : richieste alla Hi deri, Losl.antmopoll 8g - '\Iapell

Copiella Bideri relativa alla Piedigrotta 1894.
Coll. De Mura.




SOMMARIO
Notturno a due voci. . M. Serno
Lea lggenda del rio. . A. Torelli
Ne Fnssensg. . . . . L. Conforti
Dalllalta; . . -0 % .. 0. Fava

La festa delle canz D. Petrieci

Amimore ‘e mamma, . @. Copurro
Autunno . . . @. Plerantoni-Mancini
Il trionfo della gazzarra M. Rebeechi




Copertina dell'album di Piedigrotta 1902
delle edizioni Lezzi.
Coll. De Mura.
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Album di Piedigrotta Bideri del 1902.
Coll. De Mura.
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Pubblicazione de [_ATAVOLA ROTONDPA
a ara di S, DI GQIARCOMO

6° MIGLIAJO

e

CAgey
Stabilimento Tipografico Bideri
EDITORE-STAMPATORE

NAPOLI=Via S. Pietro a Majella, 17 = NRPOLI
DEPOSITO: Roma-Torino-Venezia-Palermo-Milano
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Grande Audizione

CANZONI PREMIATE

Piedigrotta 1914

Napoli — CASA EDITRICE F. BIDERI — Napoli

Deposito a New-York presso la Socista Libraria itallana t45-147 Mulberry St

Copyright 1gr4 by F. BIDERI - prOP. LETTERARIA - RIPROD. VIETATA

’
>

Fascicoletto dell‘audizione delle canzoni Bideri
per la Piedigrotta 1914. '
Coll. De Mura.




Num. 2143 f £ : PIEDIGROTTA 1908

" Nun t’affaccia!
(SERENATA)

Premiata al Concorso de Ie " Tavola: Rotonda edigrotia 1908,
Versi di L. FRAGNA a di E. DI CAPTUA

Copiella Bideri relativa alla Piedigrotta 1908.
i Coll. De Mura.

L 2.
B mezanotte, e ca sta Lella finp Nun #affeccii, fa comme & Wati sser
T cauto 'ua ean: s facive amm
i i i Mz ohill’ smmore & §tato 'ngannatore,
E ¥ ba lassata, nun ¢6 roe eohidl

E pun &' affncein, of ¢ pllacce to!
: B
Nun tafaesil, Vammore nuosto & muorto;
Seordet’ e me, ¢l ' te me %o séerdatn]
T''o ghiuro ncopp’a quante ' aggio anaby,
Mo voglio bene a n'ata, & nun A te!

Primo dei qualtre Numeri straordinari- Cent, 30  Ceie serrenic wn lefesin
Arretrata, dogoil

Rivista La Tavola Rotonda di Bideri,
uno dei tre numeri speciali per a Piedigrotta del 1900
Coll. De Mura. toherersc
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Copiella della casa editrice

La Canzonetta per la Piedigrotta 1908.
Coll. De Mura.

Versi di L. BOVIU

Si 'sta chitarra putesse sceta
tanta cose fenute,
tanta cose passate,

ce perdess2 ’e cchbifl belli nuttate,
perdenno ‘a salute
cca ssotto a canta...

Tu taffacce, me stienne na mana,

suspiranno me dice: Sto® cca...

s0’ turnata ’a na terra luntana

pe’ senti n’ata vota ’e canti...
Ma ’sta voce & abbrucafa,
ma st’ammore & fenuto...
i... 50 n'ommo perduto...
Tu... 'na femmena ngrata!

Tipi Castiglione Fiorentini, 46

Musica di'E. NARDELLA

=~

Si ’sta chitarra putesse scela
chistu core addurmuto,
chistu core stracquato,

me scurdasse ca tu m’ ¢ traruto
ca tu m’ hé ngannato
pe’ vizio ’e nzanad...

Tu t'affacce, gnorsi, me salute.

suspiranno me dice: S¢o’ cea.

So turnata ! » ma ‘e ccose fenute
necopp’ ’o muono nun ponuo turni,..
Ah, 'sta voce & abbrucata,
ah, st’ammore & fenuto...
i... so n'ommo perdnto ..
tu... 'na femmena ngrata !

Proprieta riservata ‘‘ LA CANZONETTA ., Editori CAroroNgo.FEOLA
NAPOLI—Strada Nuova Monteoliveto, n~—NAPOLI
Grande assortimento di canzoni e ballabili per Mandolino e Pianoforte
CATALOGO GRATIS A RICHIES!A
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Prof. Gennaro Rainone o
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Uga pagina récla.me L. 40.00

1y
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J Inostri Piedigrotta:
|

Piedigrotta .
degli Artisti |

Predigrotta

del Cinquantenario
e (8 o0 Il 0|

Piedigrotta g
Magliani !

Piedigrotta
Capolongo

EL

2 “LA TANZONETTA

'IRA DONNARUMMA

Sommario

l.a Canzone — Noi

Donnarumma — Ferd. Russo

Camera oscura — Novella

r

F. Capuana-Larussa

FPiedigrotia Passato — Versi
S. Nocerine

Godi anche tu! ‘

Versi e Musica di E. A. Mario

Gina mia!

Versi e Musica di Armando Gill

Sul Lido!
V. A. Genise

Musica di G. Lama

ersi di

Te voglio bene
Versi di G. Rarinone
Musica di V. Medina

Canzona matutina

Versi e Musica di E. A. Mario

Caruli...

Versi di A. Cassese
Musica di A.

TR

piright 1911 by Capolongo-Feola

Prezzo L. 0,40

Magliani

Rivista La Canzonetta. 21 agosto 1911.
Coll. De Mura.




Audizione della casa editrice Fragna
per |a Piedigrotta 1900,
Coll. De Mura,

(gia FONDDO)

Domenica g Settembre 1900 —Ore 13 1

ESECUZIONE

NIGLIORY CANZONI DX PIEDXGROTTA

Direzione Fratclli 13es




Copiella Fragna illustrata,

relativa alla Piedigrotta 1901. Coll. De Mura.
Notevole & come la canzone,

nella quale la figlia chiede alla madre

di sposare il bel soldatino,

venga 'sceneggiata’ nell'illustrazione.

Versi di_ L. Fi

Musiea di E. Cannio
PIEDIGROTT A 1901

2 premio di L. 300

T»:—mpru di marciz

Prey. Lelteraria — A
prezzo cent. 10 NAPOLI — Large della Ci




PREZZO Cent. 50

PECCHE DUORME SOLA ?

Versi di E. SCALA :
Musica di G. CAPOLONGO

L
Sole l... E vvi quantu sole
‘ncopp’ a 'sta bella casa campagnola,
'sta “zita , dorme sola...

'0o pale e 'a mamma stanno ’'a cchiesia gii...

I' so 'venuto apposia p’'a scefa.....
Cu tte, a ddoj voce, Ammore vd cantj,
'0j campagnola |
Canta cu mme,
tu si bella e figliola,
ma pecché duorme sola?... -
Si traso 'int 'a 'sta casa campagnola,
pe’ semplice caparro, ciente vase
10 t''e dongo, e ‘o riesto, po,
quanmo te sposo ..
11,
Rose !l E'vvi quanta rose
te porto, e te darraggio 'e meglie frutte:
no, ca nun so distrutte
tutt’ 'e speranze, si me saie apprezza...

I nun prumetto mare e mmonte a tte,
fatica e amore sulo, oj bella ne,
'0j campagnolal
Canta cu mme,
tu si bella e ﬁghola,
- ma pecché duorme sola?...
Si traso 'int 'a ’sta casa campagnola,
pe’ semplice caparro, ciente vase
io t' 'e dongo, e 'o riesto, po,
quanno te sposol..

II1.

Vase |... E sa quanta vase
te do, si tu m’accuoglie 'int 'a sta casa...
Ecco... s' & persuasa,
saffacma e dice: — “Parla cu papa,
Ma, 'e gemtorl suoi tornano gia,
e i mo nce ‘o ddico ca t'aggia spusa,
'0oj campagnola !
Canta cu mme,
tu si bella e figliola,
ma pecche duorme solal.
Si traso 'int 'a 'sta casa campagnola
pe’ cemplice caparro, ciente vase
mo t' 'e dongo, e 'o riesto, po,
quanno te sposol..
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CASA EDITRICE ITALIANA

Cav. EMILIO GENNARELLI & C.

Monteoliveto 39 e 40 — NAPOLI - Telefono 30-60

Pfopo il 30 Settembre L. 10 Prezzo Lire OTTO

Album di Piedigrotta
Gennarelli 1921.

Coll. De Mura.

Emilio Gennarelli,
rappresentante della Polyphon
a Napoll,

fondd una propria casa
editrice quando,

nel 1914,

la casa tedesca ritiro | suoi
capitali dall‘ltalia.



Fascicolo per "audizione Gennarelli clel 1921.
Colt. De Mura.
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Prezzo L. 2,00

aumento 30 olo

Serenella

Verst di Gino Negro _ Musica di Mario Marrone

Alla distinta signora
RITA BERTELLS

Cavs- Bdittice Itanang‘:‘EMIL’Io GENNARELLI & C.

Via Monteoliveto 39 e 40 .2 NAPOLI . Telefono iaterc. 30-60

£ ink s AR AR ENS




Spartite edizioni Gennarelli, s.d.
Coll. De Mura.

-

91




Edizione defl soli test]
delle edizioni Amena
per la Piedigrotta 1922.
Coll. De Mura.

L'opuscole da £. 1 era molte pill economice dell’album di Piedigrotta
della stessa casa che, quell'anno, costava £.8,




VA _ L.]

dPhe nuovissime canzoni napolotane, canzgnette italiane o danze cantate dei “celebri masestri:
MOLETI, COLONNESE, NARD&LLA, MAZZUCCHI, CANNIU, BRUNETTI, STAFFELLI,
CAPALDO TARTARI\'I DE FEO, F. ». CATALDO INGENITO, LEONE, E. CATALDO'
_CE[LARULAHZA IMBLMBO MARULLI ed sitri e dei poeti: ROBERTO BRAGCO
ROCCO GALDIERI ’BAMBALDO), MANGIONE. (ALMAN), POLISIERO (FEOCHE),

" FURNO, CHiIURAZZI, GAROFALO, LANIA, BARBIERI, F., M. RUSS0, GALLO,
: ZANGA.RINI ROSSI, RAJGLA LUCIANO ed altri.

EDITRICE QWY YARA T\ narOL]

PIAZZA DANTE, 850 — TELEF, 53-08




Piedigrotta: giornali e canzoni




PIEDIGROTTA:
GIORNALI E CANZONI
di Marialuisa Stazio

Nella nuova festa di Piedigrotta,
caralterizzata dallo spettacolo e
dalle canzoni, la stampa
quotidiana svolgeva una funzione
centrale. Non solo forniva
all'editoria musicale gran parte
del lavoro intellettuale necessario
a produrre testi di canzoni e
sezioni letterarie degli album,
Ma Spesso si sostituiva o si
affiancava agli editori stessi:
bandendo concorsi,
pubblicando canzoni o
commissionandone la scrittura,
come accadde nel 1882
quando Martin Cafiero,
direttore del Corriere del
Mattino ordind a Roberto
Bracco - che all’epoca teneva
sul Corriere la rubrica Le
frottole di Baby - di scriverne
una. Che fu poi Salamelic, su
musica del M? Caracciolo,
eseguita sui halconi della
redazione e, dalle signorine
Mancusi, durante le repliche
della Piedigrotta del Ricci al
Teatro Nuovo!,

Una delle funzioni della stampa nella nuova
Piedigrotta - quella pitl immediatamente visibile
- era di far conoscere e diffondere canzoni e
spartiti, informare sui luoghi e sulle ore degli
spettacoli, delle audizioni, delle sfilate, dei
concerti, render-pubblici i nomi dei
responsabili, degli organizzatori, degli esecutori:
¢ quella grazie alla quale ¢ stato possibile anche

per noi ricostruire almeno per grandi linee gli
avvenimenti della Piedigrotta 1895, con un po’
di fatica, ma senza eccessiva difficolta (se non
quella imputabile alla mancata o incompleta
conservazione di alcune testate e alla
dispersione delle collezioni).

In conclusione, a un primo livello di evidenza,
la stampa quotidiana e periodica, come
abbiamo gia accennato, operava
scambievolmente con |'editoria musicale e con



gli apparati che organizzavano la festa,
rendendo universalmente pubbliche le iniziative
e prestando la sua mediazione per far giungere
le canzoni, i prodotti pit importanti della festa,
2i potenzialt acquirenti e consumatori. Essa
offriva, inoltre, 1a sua capacita di orientare
favorevolmente il pubblico con recensioni quasi
sempre favorevoli e soffietti pubblicitari.

In cambio, ricavava dalla festa occasioni per
potenziare le vendite: fra i bisogni e i consumi
incrementati dalla nuova Piedigrotta c’erano
anche quelli di informazione.

Ma la funzione della stampa - in un mondo che
non aveva altri mezzi per comunicare, né per
conoscere cid che era lontano o diverso dalla
pratica quotidiana - era ben pili complessa: essa
di fatto stabiliva, per quelfa minoranza
alfabetizzata, sufficientemente abbiente,
acculturata e atlenta da acquistare e leggere
carta stampata, le condizioni dell'esperienza del
mondo al di 12 defla sfera di interazioni
familiari, favorative, sociali e di cio che

\' ciascuno era in grado di esperire personalmente.

Inoltre, dava evidenza a fatti, argomenti, A cittadina, oltre a far circolare 'informazione
persone, avvenimenti, indicava i temi e indispensabile (quella relativa alla festa, ma
problemi pilt rilevanti, stabilendone |2 gerarchia sopratutto quella riguardante il quotidiano)
di importanza ed evidenziando quelli intorno ai forniva qualcosa di pili che un certo numero di

96

quali era opportuno, anzi necessario, formarsi
un’opinione, perché su di essi si sarebbe stati
probabilmente chiamati a esprimersi nel corso
delle pid importanti e significative interazioni
sociali. Ed erano i giornali a offrire le categorie e
e prospettive in cui i destinatari potevano
facilmente collocare le notizie in modo
significativo, era tramife i giornali che si
svolgeva quello scambio per cui i criteri di
rilevanza da essi adottati si trasformavano in
criteri di salienza del pubblico e viceversa.

La stampa, quindi, oltre a svolgere funzione
connettiva nella nuova articolazione produttiva

notizie.

Innanzitutto conferiva una organizzazione aj
numerosi avvenimenti che sostanziavano la
festa, il piu delle volte scollegati tra loro - nella
miriade di iniziative che privati, associazioni,
comitati, editori, imprenditori mettevano in atto
in occasione della Piedigrotta - e che venivano
tematizzati in una unica categoria
‘piedigrottesca’ proprio nelle colonne dei
giornali, dove erano collocati in un contesto, un
ordine e una gerarchizzazione che contribuiva a
conferire loro rilevanza e significativita, Nella
cornice del giornale, inoltre, operava il




meccanismo di aggiunta di senso legato
all’accostamento delle notizie tra loro e alle
inferenze che si potevano trarre dall’ordine
in cui erano disposte le notizie. In altre
parole |'evento Piedigrotta nella sua
complessita si costruiva, oltre e meglio
che sul territorio, proprio tra le colonne
dei giornali. Questo soprattutto perché
Piedigrotta si sostanziava non solo di
fatti, iniziative, spettacoli, canzoni,
concerti e sfilate, ma anche e
soprattutto di interpretazioni collegate
a quel corredo immaginario legato alle
caratteristiche della citta e dei suoi
abitanti che ancor oggi fa della festa
(a oltre vent'anni dalla sua ultima
edizione) un simbolo delle molte
anime di Napoli.
La nuova Piedigrotta faceva parte di
un’epoca e di un contesto in cui
stavano cambiando le basi
dell’'economia, della societa, della
cultura, della vita nazionale, in cui
tutto cio che si era creduto solido e
stabile - famiglia, stato, chiesa,
societd, economia - rivelava d'un
tratto la sua “volatilitd”, in cui si
faceva incalzante il processo di
riorganizzazione dei rapporti sociali
e della vita individuale, e diveniva
significativo un “disagio della
modernita” che tendeva a
contrapporre le interazioni organiche
della comunita (cui si guardava con
nostalgia) a quelle fredde, astratte,
razionali, conflittuali della societa.
Fssa nasceva in una citta che stava
attraversando una delle sue maggiori
ristrutturazioni urbanistiche, che
affrontava una rivoluzione nei trasporti e
nella viabilita urbana e in tutte le forme
comunicative, che andava acquistando
(sia pur nello squilibrio) la fisionomia di
una moderna metropoli, ma in cui era viva
la sensazione di star attraversando un
momento di disordine, di perdita, di
confusione dei ruoli e delle posizioni sociali.

sfociarono nella valorizzazione del primato
della natura, della bellezza, del sentimento,
dell’organicita vivente della citta, in
contrapposizione al freddo meccanicismo, al
calcolo, alle convenzioni, alla contrattualita che
dominavano alfrove i rapporti economici e
sociali e confluirono nella valorizzazione della
“napoletanita”, essenza che fa capo, certo, a
una storia e una civilta plurimillenarie
caratterizzate da splendidi tesori d'arte, ma
anche ai “caratteri” ritenuti tipici degli abitanti,

Una citta che si sentiva fatta oggetto di teorie
e sentimenti relativi a una presunta inferiorita
della razza meridionale, in cui il nuovo corso
dell'economia taglieggiava impietosamente
rendite e redditi fissi, in un momento in cui le
politiche dello stato unitario avevano gia
delineato una destinazione dell’area del
Mezzogiorno sfavorevole alla sintesi tra
interessi locali e sistema produttivo nazionale.
In essa si stavano facendo strada sentimenti
ambivalenti di nostalgia e di rivalsa che
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